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1. O volume de vendas no comércio varejista mineiro voltou a apresentar alta, em maio,
apos dois meses de queda. Neste més houve crescimento de 0,3% no volume de
vendas, na comparagdo com abril, com ajuste sazonal. No varejo nacional o
crescimento foi de 0,8%.

2. Apods a contaminacdo do Brasil pela crise, em setembro, o comércio varejista
apresentou trés meses seguidos de queda. Em janeiro e fevereiro, o comércio
apresentou forte recuperacgao, fazendo o volume de vendas ultrapassar o nivel pré-crise.
Desde entdo, observa-se relativa estabilidade nas vendas. Na comparagcdo com
fevereiro de 2009, houve queda suave em Minas Gerais (-0,1%) e ligeira alta no pais
(0,1%). O grafico 1, a seguir, mostra a evolu¢do do volume de vendas no comércio
varejista, com ajuste sazonal.

GRAFICO 1 - VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA COM AJUSTE SAZONAL
BRASIL E MINAS GERAIS —2006-2009
(BASE: 2003 = 100)
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Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)

3. A tabela 1 compara o desempenho do comércio varejista mineiro ao nacional e ao
observado nos demais estados das regidoes Sudeste e Sul.
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TABELA 1 - VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA — INDICADORES SELECIONADOS
BRASIL E ESTADOS DAS REGIOES SUL E SUDESTE — MATO DE 2009

(%)
MINAS ESPIiRITO RIO DE SAO SANTA et
ERHEBCIRICAGALD) BRASIL GERAIS SANTO JANEIRO | PAULO PARANA CATARINA CI})ROAEI?I]‘E
Més / més anterior (1) .....ccccceeevereneenes 0,8 0,3 1,1 0,1 0,3 1,3 1,0 1,9
Mensal (2) ooeeeeeeeenenereeeeeeeees 4,0 2,3 -6,4 2,5 4,6 5,7 6,5 4,6
Acumulado no ano (3) ..c.ccevvvvereenenen 4.4 3,1 -3,5 4.9 6,1 4.2 5,9 0,9
Acumulado em 12 meses (4) ............. 6,5 4,7 2,5 6,0 9,0 5,7 5,7 3,0

Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)

(1) Com ajuste sazonal. (2) Variagdo mensal do més de referéncia em relagdo a igual més do ano anterior. (3) Variagdo acumulada do periodo de
referéncia em relagdo a igual periodo do ano anterior. (4) Ultimos 12 meses em relagdo ao periodo de 12 meses imediatamente anterior.

4. Todos os estados das regides Sul e Sudeste apresentaram crescimento no comércio varejista, na
comparagdo com o més anterior. Os destaques foram o Rio Grande do Sul (1,9%), Parana
(1,3%), Espirito Santo (1,1%) e Parana (1,0%), cujo volume de vendas se expandiu acima da
média nacional.

5. Em relagdo a maio de 2008, houve crescimento em todos os estados, com a exce¢do do Espirito
Santo (-6,4%). O comércio varejista teve alta de 2,3% em Minas Gerais e 4,0% no pais. Este foi
o melhor resultado observado neste indicador desde outubro de 2008.

6. Nos primeiros cinco meses do ano, em relacdo ao mesmo periodo de 2008, Minas Gerais
apresentou alta de 3,1%. Destaque para o comércio varejista paulista (6,1%) e catarinense
(5,9%). Novamente, apenas o Espirito Santo apresentou retragdo (-3,5%). No pais, o crescimento
foi de 4,4%.

7. No indicador acumulado em 12 meses, o comércio varejista mineiro apresentou alta de 4,7%,
ligeiramente inferior em relagdo a abril, quando a taxa ficou em 5,3%. Desde outubro de 2008,
quando se registrava crescimento de 8,5% e os efeitos da crise passaram a ser sentidos com
maior forga, a taxa acumulada em 12 meses apresenta desaceleragcdo continua. No pais, a taxa
passou no mesmo periodo de 10,3% em outubro para 6,5% em maio.

8. A tabela 2, a seguir, resume as informagdes a respeito do desempenho em Minas Gerais, em
relacdo a0 mesmo més do ano anterior, de cada uma das atividades que compdem o comércio
varejista ampliado.'

TABELA 2 - COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO - MINAS GERAIS — MAIO DE 2009
(%)
ESPECIFICACAO TAXA MENSAL (1) | PARTICIPACAO (2) | CONTRIBUICAO (3)

Comércio varejista ampliado 1,6 100,0 100,0

Combustiveis € Tubrificantes ...........cccveerieierierivieereeiieee s 22 14,0 16,8
Hipermerc., supermerc., prod. alimenticios, bebidas e fumo .......... 2.4 33,5 42,7
Tecidos, vestuario € calgados ........ccecevveevieerieririeereereieee s 4,1 4,6 10,0
Moveis e eletrodomésticos ...... -8,7 6,5 -30,6
Art. farmacéuticos, médic., ortopéd., de perfumaria e cosméticos . 13,8 3,7 274
Livros, jornais, revistas € papelaria ..........coccceoevevveeieeienenenenennenenns 0,0 1,1 0,0
Equip. e mat. para escritorio, informatica e comunicagao ............... 15,5 0,6 5.4
Outros artigos de uso pessoal € dOmMESLICO .....covvvvvrrrvereerererererereennns 21,1 2.6 29,7
Veiculos, motocicletas, partes € PEas ......ooeeeeeeeeererererrerereeerererenes 0,5 26,6 7,7
Material de CONSIIUGAD ....cevveviviereereeeiiee ettt es e 2,5 6,7 9,1

Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)

(1) Més de referéncia em relagdo ao mesmo més do ano anterior. (2) Estimada pelo autor com base nos dados da PMC. (3) Para a formagdo da taxa
mensal do comércio varejista ampliado.

1 . , .. L. .. , . .. ~
Inclui, além das atividades contempladas no comércio varejista, veiculos, motocicletas, partes e pegas e materiais de construcdo. A

primeira se¢do deste boletim (itens 1 a 6) ndo trabalha com o comércio varejista ampliado porque ndo ha informagdes com ajuste
sazonal para o mesmo em Minas Gerais.
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9. Em Minas Gerais, o comércio varejista ampliado apresentou alta de 1,6% na comparagdo com maio de
2008. Para este resultado contribuiram positivamente oito dos dez segmentos do comércio, com
destaque para hipermercados, supermercados, alimentos, bebidas e fiimo (2,4%), outros artigos de uso
pessoal e domiéstico (21,1%) e artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfiimaria e cosméticos
(13,8%). Em sentido contrério, exerceram pressdo negativa os setores moveis e eletrodomésticos (-
8,7%) e material de construgdo (-2,5%).

10. A atividade Aipermercados, supermercados, alimentos, bebidas e fiimo exerceu a maior contribui¢ao
para a formagdo da taxa global do comércio varejista ampliado. Este resultado deve-se tanto ao peso da
atividade (aproximadamente um terg¢o do total) quanto ao crescimento da atividade (2,4%) superior a
média do comércio varejista ampliado. O aumento das vendas pode ser explicado pelo crescimento da
massa salarial, pela estabilidade relativa dos precos dos produtos deste segmento, e pelo fato de bens
alimentares serem de primeira necessidade, ndo tendo sua demanda fortemente afetada pela maior
cautela dos consumidores.

11. O segmento moveis e eletrodomésticos, que apresentou a maior queda mensal em maio (-8,7%), ¢ um
dos que mais vem sendo prejudicados pela reducdo no nivel de atividade econémica. O consumidor,
mais cauteloso num periodo de incerteza, se vale da durabilidade dos méveis e eletrodomésticos que ele
Jja possui e posterga a troca dos mesmos, o que afeta de maneira significativa o volume de vendas neste
segmento. Além disto, normalmente as compras destes bens sdo feitas a prazo, o que ¢ dificultado num
ambiente de maior restricdo ao crédito. A redugdo do IPI sobre eletrodomésticos da linha branca, em

vigor a partir do final de abril, ndo foi capaz de reverter o quadro de queda no volume de vendas da
atividade.

12. Por fim, o grafico 2 apresenta a evolu¢do das taxas mensal e acumulada em 12 meses para Minas

Gerais, entre maio de 2006 e maio de 2009, para o comércio varejista ampliado e as atividades que o
compdem.
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GRAFICO 2-A - VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO, POR ATIVIDADES,
TAXAS DE CRESCIMENTO MENSAL E ACUMULADA DE 12 MESES (1)
MINAS GERAIS — MAIO: 2006-2009
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GRAFICO 2-B - VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO, POR ATIVIDADES,
TAXAS DE CRESCIMENTO MENSAL E ACUMULADA DE 12 MESES (1)
MINAS GERAIS — MAIO: 2006- 2009

(Conclusao)
65— . - 30— .
o | Equip.e Mat. de Escritério, R Outros Artigos de A
55 | Informética e Comunicagéo A 25— Uso Pessoal N
501 e Doméstico / A N
45 20 —— A
407 rJ \ -
35 - V\ 15
30 A
25 1 07—
20 + 5 A
s 1Y \/
10 0 - !
5 Y v
; ‘ \,l —V s
-5
210 -10
mai/06 nov/06 mai/07 nov/07 mai/08 nov/08 mai/09 mai/06 nov/06 mai/07 nov/07 mai/08 nov/08 mai/09
45 7 Veiculos, Motocicletas, Partes e Pegas | 25 7 Material de Construgéo
or— — ||"]
30 I\—\V/\\I,\ - ’Al n 15
25
20 f 10
15 f 5
10
1\ [\ 0
5 * .
: A \ A
5 ‘ MV SV
10 + ‘ I J -10 A
-15 A i
20 A V 15
25 -20
mai/06 nov/06 mai/07 nov/07 mai/08 nov/08 mai/09 mai/06 nov/06 mai/07 nov/07 mai/08 nov/08 mai/09

Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)

(1) Taxas de crescimento mensal: em relagdo a0 mesmo més do ano anterior; Taxas de crescimento acumuladas de 12 meses: média dos ultimos 12
meses sobre os 12 meses imediatamente anteriores. (2) Os resultados do setor //vros, jornais, revistas e papelaria devem ser vistos com cautela, pois
recentemente houve um problema com a amostra deste setor em Minas Gerais.
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