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1. Os dados da Pesquisa Mensal do Comércio (PMC), elaborada pelo Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), mostram que, de junho de 2005 a fevereiro de 2006, o
comportamento do volume de vendas no comércio varejista, com ajuste sazonal,
apresenta uma tendéncia semelhante em Minas Gerais e no Brasil. Observa-se entdo um
aquecimento do comércio mineiro comparativamente ao nacional, que dura até
dezembro de 2006. Nos meses seguintes, a série estadual evolui no sentido de retornar a
tendéncia observada no pais. Em fevereiro deste ano, apos forte alta nos indicadores de
volume de vendas no estado, a série mineira voltou a descolar-se da nacional, mas o
resultado de maio aponta nova convergéncia entre as séries. No grafico 1 ¢ apresentada
série de média movel trimestral dos indices de volume de vendas do comércio varejista,
livre de influéncias sazonais, para Minas Gerais e Brasil.

GRAFICO 1 - MEDIA MOVEL TRIMESTRAL DOS INDICES DE VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA,
COM AJUSTE SAZONAL — BRASIL E MINAS GERAIS —2005-2008
(BASE: 2003 = 100)
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Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)

2. Em maio, o volume de vendas no comércio varejista, no estado de Minas Gerais, teve
alta de 0,8% (com ajuste sazonal), apds crescimento de 1,1% no més anterior. O
comércio varejista brasileiro cresceu 0,6% e 0,3% em abril e maio, respectivamente.

3. A tabela 1 compara o desempenho do comércio varejista mineiro ao nacional e ao
observado nos demais estados das regides Sudeste e Sul.
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TABELA 1- VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA — INDICADORES SELECIONADOS
BRASIL E ESTADOS DAS REGIOES SUL E SUDESTE — MAIO DE 2008

(%)
MINAS ESPIRITO RIO DE SAO SANTA RIO
e i BRASIL GERAIS SANTO JANEIRO | PAULO PARANA CATARINA CI})ROAEI?LE
Més / més anterior (1) .....cccccevevereveenes 0,6 0,8 2,0 0,4 1,4 -0,5 0,1 0,9
Mensal (2) .oeeeeeeerreeeeees 10,5 9,1 12,8 6,7 14,8 54 6,1 9,1
Acumulado no ano (3) ....cccovvevereenenen. 10,9 10,2 10,7 8,6 14,5 7,3 7,2 9,5
Acumulado em 12 meses (4) ............. 10,3 7.8 8.4 7,1 14,0 7,1 8,6 8,6

Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)

(1) Com ajuste sazonal. (2) Variagdo mensal do més de referéncia em relagdo a igual més do ano anterior. (3) Variagdo acumulada do periodo de
referéncia em relagdo a igual periodo do ano anterior. (4) Ultimos 12 meses em relagdo ao periodo de 12 meses imediatamente anterior.

4. Em relagdo ao més anterior, € com ajuste sazonal, o crescimento de 0,8% no volume de vendas
em Minas Gerais ¢ o quarto mais significativo dentre os estados analisados. Neste indicador,
destaque para o estado do Espirito Santo (2,0%).

5. Em relagdo a maio de 2007, Minas Gerais (9,1%) situa-se, juntamente com o Rio Grande do Sul,
na terceira colocagdo em relacdo aos demais estados apresentados na tabela. Neste pardmetro,
Sao Paulo (14,8%) foi o estado com maior alta, e o pais cresceu 10,5%.

6. Comparando os cinco primeiros meses de 2008 com o mesmo periodo do ano anterior, Minas
Gerais (10,2%) acumulou o terceiro maior crescimento dentre estes estados, menor apenas que o
de Sao Paulo (14,5%) e Espirito Santo (10,7%), e menor também que o observado do Brasil
(10,9%).

7. Nos ultimos 12 meses, em relacdo aos 12 meses imediatamente anteriores, Minas Gerais
acumulou crescimento de 7,8%, menor que o acumulado no Brasil (10,3%) e, dentre os estados
analisados, apenas maior que o observado no Parana e Rio de Janeiro, ambos com crescimento
de 7,1%.

8. A tabela 2, a seguir, resume as informacdes a respeito do desempenho em Minas Gerais, ¢ em
relacdo a0 mesmo més do ano anterior, de cada uma das atividades que compdem o comércio

.. . 1
varejista ampliado.
TABELA 2 - COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
MINAS GERAIS — MAIO DE 2008
(%)
ESPECIFICACAO TAXA MENSAL (1) | PARTICIPAGAO (2) CONTRIBUICAO (3)
Comércio varejista ampliado 8.9 100,0 100,0
Combustiveis e lubrificantes 17,3 13,0 25,2
Hipermerc., supermerc., produtos alimenticios, bebidas e fumo ... 4,7 32,1 16,7
Tecidos, vestuario € calgados .......cocoveeererirerinineeeeccce e 0,1 5,6 0,1
Moveis € eletrodOmESLICOS ......cvriririrrreereeeeeiiieeieee et 14,0 5,6 8.8
Art. farmacéuticos, médic., ortopéd., de perfumaria e cosméticos 14,7 5,0 8,2
Livros, jornais, revistas € papelaria ...........cccoeveeeerenenererneenenenennn, 30,9 1,3 45
Equip. e mat. para escritorio, informatica e comunicagio .............. 15,6 0,7 1,1
Outros artigos de uso pessoal € dOmMEStiCO .......ccevrvereeueuerernrrecunnen 16,6 2,7 4,9
Veiculos, motocicletas, partes e pecas . 9,3 26,2 27,2
Material de CONSLIUGAD ....cveveveueiiiieieeeeeececc et 3,8 7,9 3.4

Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)

(1) Més de referéncia em relagdo ao mesmo més do ano anterior. (2) Estimada pelo autor com base nos dados da PMC. (3) Para a formagédo da taxa
mensal do comércio varejista ampliado.

! Inclui, além das atividades contempladas no comércio varejista, veiculos, motocicletas, partes e pecas e materiais de

construgdo. A primeira se¢ao deste boletim (itens 1 a 6) ndo trabalha com o comércio varejista ampliado, uma vez
que ndo hé informagdes com ajuste sazonal para o mesmo.
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9. Em Minas Gerais, todas as dez atividades do comércio varejista ampliado apresentaram alta no
indicador mensal. A atividade veiculos, motocicletas, partes e pegas foi a principal responsavel
(27,2%) pela formagdo da taxa global mensal do varejo ampliado. Este resultado ¢ reflexo
principalmente do peso da atividade, tendo em vista que mesmo com crescimento (9,3%) acima
da média do comércio varejista ampliado, seis atividades apresentaram crescimento superior. De
toda forma, o crescimento ¢ expressivo e pode ser atribuido principalmente a grande oferta de
crédito, com aumento dos prazos de financiamento.

10. O segundo maior impacto sobre o desempenho do comércio varejista ampliado foi causado pelo
setor combustiveis e lubrificantes (25,2%), com crescimento de 17,3% no volume de vendas em
relacdo a maio de 2007. Para este resultado, contribuiu com destaque a relativa estabilidade dos
pregos dos combustiveis e 0 aumento do ntimero de veiculos em circulagdo.

11. O setor hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fimo teve a terceira
maior contribuicdo (16,7%) para a formagdo da taxa. O resultado ¢ reflexo do seu maior peso
em relagdo as demais, dado que esta atividade cresceu apenas 4,7% em relacdo a0 mesmo més
do ano anterior. Este baixo crescimento relativo pode ser explicado em parte pelo aumento do
prego dos alimentos.

12. Apesar do seu peso pequeno dentro do comércio varejista ampliado, vale destacar o crescimento
de 30,9% da atividade /ivros, jornais, revistas e papelaria, o maior crescimento em relagcdo ao
mesmo més do ano anterior dentre as atividades. Este resultado ¢ explicado principalmente pelo
fato de a base de comparacao (maio de 2007) ser excepcionalmente fraca.

13. A tabela 3 apresenta uma sintese, para Minas Gerais, dos principais indicadores de evolugdo do
volume de vendas do comércio varejista, do comércio varejista ampliado e das atividades que
0s compdem.

TABELA 3 - VARIAGAO DO VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES — MINAS GERAIS — FEVEREIRO-MAIO DE 2008

INDICADOR MES/ MES INDICADOR
ESPECIFICAGAO ANTERIOR INDICADOR MENSAL ACUMULADO
mai./08 abr./08 mar./08 mai./08 abr./08 mar./08 no ano 12 meses
Comércio varejista amphiado .........co..eevveervecrvens 3,6 1,9 10,5 89 15,2 7,7 13,1 12,6
Veiculos, motocicletas, partes € pegas ................ -4,0 11,0 12,2 9.3 35,5 10,6 21,0 25,5
Material de CONSIUGAD ........coevvecveeeeereeereeeeenenae 3,7 3.9 6,9 3.8 8,9 -2,9 6,9 8,4
Comércio varejista 7,6 24 9,9 9,1 7,3 73 10,2 7.8
Combustiveis e lubrificantes ...........ccccccoveeueeenne. 10,3 -0,8 6,8 17,3 16,2 6,7 33 3,1
Hipermercado, supermercado, produtos
alimenticios, bebidas € fumo .........cccoeeeveeureenne. 5,1 -7,5 11,7 4,7 -3,5 3,1 53 4,4
Hipermercados e supermercados ..............cc.o...... 5,0 -1,7 12,0 4,9 -3,5 3,5 5,6 4,8
Tecidos, vestuario e calgados ............cocevevueecne. 20,2 12,2 13,9 0,1 16,7 9,6 11,2 10,1
Moveis e eletrodomESticoS ...v.everrrrereerererrreenn 8,0 10,7 32 14,0 29,5 13,3 22,0 17,0
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de
perfumaria € COSMEtiCOS .......cververvvereceereereereans 1,9 -1,6 12,2 14,7 19,8 16,8 18,7 19,5
Livros, jornais, revistas e papelaria .................. -0,3 -8,2 -17,0 30,9 6,3 0,0 1,6 -13,2
Equipamento e material para escritorio,
informatica e ComuNicagio .........ccoovvevververeeenne. 7,3 5,2 3,0 15,6 30,6 13,2 21,7 17,8
Outros artigos de uso pessoal € doméstico ......... 19,0 -11,2 30,0 16,6 6,8 28,3 20,0 16,2

Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)
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14. O grafico 2 compara a taxa mensal de cada atividade do comércio varejista ampliado em Minas
Gerais e no Brasil. Quatro setores no estado apresentaram crescimento superior ao observado
no pais, a saber: combustiveis e lubrificantes, artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos de
perfumaria e cosméticos, livros, jornais, revistas e papelaria, outros artigos de uso pessoal e
doméstico.

GRAFICO 2 - VARIAGAO MENSAL (1) DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES
MINAS GERAIS E BRASIL — MAIO DE 2008
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Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)

(1) Més de referéncia em relagdo ao mesmo més do ano anterior.

15. Por fim, o grafico 3 apresenta a evolugdo dos indicadores mensal e acumulado 12 meses, entre
maio de 2005 e maio de 2008, para o comércio varejista ampliado e as atividades que o compdem.

Centro de Estatistica e Informacdes




Pesquisa Mensal do Comércio Varejista

GRAFICO 3-A - VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO, POR ATIVIDADES,
TAXAS DE CRESCIMENTO MENSAL E ACUMULADA DE 12 MESES (1)

MINAS GERAIS — MAIO DE 2008

(Continua)
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GRAFICO 3-B— VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO, POR ATIVIDADES,
TAXAS DE CRESCIMENTO MENSAL E ACUMULADA DE 12 MESES (1)
MINAS GERAIS — MAIO DE 2008
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Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)

Nota: Nao ha dados sobre o indicador acumulado de 12 meses para algumas atividades no ano de 2005. Este indicador assume valor zero, nestes

casos.

(1) Taxas de crescimento mensal: em relagdo ao mesmo més do ano anterior; Taxas de crescimento acumuladas de 12 meses: média dos ultimos 12
meses sobre os 12 meses imediatamente anteriores. (2) Os resultados do setor /ivros, jornais, revistas e papelaria devem ser vistos com cautela,
pois recentemente houve um problema com a amostra deste setor em Minas Gerais.
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