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1. Apo6s gquatro meses consecutivos de crescimento,Juuneode vendas no comeércio
varejista em Minas Gerais apresentou queda de @A%assagem de agosto para
setembro, com ajuste sazonal, de acordo com a iBadgensal do Comércio (PMC).

No Brasil houve alta de 0,3%, a quinta seguida. M&s passado, as taxas de
crescimento haviam sido de 0,2% no estado e 0,7p&iso

O grafico 1 apresenta a evolucdo do volume de \'end@omeércio varejista em Minas
Gerais e no Brasil, nos ultimos 36 meses. Devessaltar, no entanto, que a série do
comércio varejista ndo inclui os setores/dieulos automotores e construcédo ¢j\él o
primeiro certamente apresentou um bom resultadeengsriodo, devido a isencédo do
Imposto sobre Produtos Industrializados sobre dyg@o de automoveis. Assim, da
mesma forma como aconteceu no Brasil (onde o vaepliado cresceu 3,0% em

setembro, com ajuste sazonal), em Minas Geraisultagdo do comercio varejista
certamente é inferior ao do comércio varejista &udpl

GRAFICO 1 - VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA COM AJUSTE SAZONAL
BRASIL E MINAS GERAIS —2006-2009
(BASE: 2003 = 100)
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Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Gafigre Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do CoiméPMC)

3. A tabela 1 compara o desempenho do comeércio arajigneiro ao nacional e ao
observado nos demais estados das regides Sudaste e

! Estes setores s#o incluidos no chanwmioércio varejistampliado. Como o IBGE n&o divulga ajuste sazonal pstaagregacio,
no estado, a analise desta sec¢éo é feita apenasassérie do comércio varejista
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Pesquisa Mensal do Comércio Varejista

TABELA 1 - VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA — INDICADORES SELECIONADOS
BRASIL E ESTADOS DAS REGIOES SUL E SUDESTE — SETEMERO DE 2009
(%)

c X RIO
~ MINAS ESPIRITO | RIO DE SAO A SANTA
SIS A S GERAIS SANTO JANEIRO | PAULO PARANA CATARINA %%AQLEJ)LE
Més / més anterior (1) 0,3 -0,1 0,6 0,3 0,6 -2,5 0,2 11
Mensal (2) 5,0 4,4 -2,4 5,0 6,5 2,7 6,8 2,4
Acumulado no ano (3) 4,7 3,5 -3,3 4,7 6,4 4,3 59 1,2
Acumulado em 12 meses (4) 5,0 3,5 -1,6 49 7,1 4,7 5,5 1,3

Fonte: Dados bésicos: Instituto Brasileiro de Gefigre Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do Coim¢PMC)

(1) Com ajuste sazonal. (2) Variagdo mensal do aeéseferéncia em relacdo a igual més do ano antédpVariagéo acumulada do periodo de
referéncia em relacéo a igual periodo do ano amt¢#) Ultimos 12 meses em relagéo ao period@dedses imediatamente anterior.

4. A taxa de crescimento do volume de vendas ncémmmvarejista em Minas Gerais, -0,1%, s6
nao foi mais baixa do que a observada no Parar@¢}20 Rio Grande do Sul foi o estado que
apresentou maior alta (1,1%), compensando em pajgeda de 1,7% em agosto.

5. Em relagcédo a setembro de 2008, o comércio stagpresentou alta de 4,4% em Minas Gerais e
5,0% no pais. O Espirito Santo foi o Unico estadapeesentar resultado negativo (-2,4%).
Destacaram-se positivamente o comércio cataringé,8%) e paulista (6,5%).

. No periodo entre janeiro e setembro de 200@nparacdo ao mesmo periodo de 2008, Minas
Gerais apresentou alta de 3,5%. Novamente, deatagser 0s estados de Sao Paulo (6,4%) e
Santa Catarina (5,9%), ao passo que o Espiritm$gmésentou queda de 3,3%.

. No indicador acumulado em 12 meses, 0 comég@uejista mineiro apresentou alta de 3,5%, o

que significa uma desaceleragdo em relacdo a jgiiemdo a taxa ficou em 3,8%. No pais, 0
indicador passou de 5,4% em julho para 5,0% emtagbesde outubro de 2008, a taxa de
crescimento acumulada em 12 meses apresenta adgeaceleracao.

8. A tabela 2, a seguir, resume as informacOespeit®e do desempenho em Minas Gerais, em
relacdo ao mesmo més do ano anterior, de cada asatididades que compdem o comeércio
varejista ampliado.

TABELA 2 - COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO - MINAS GERA IS — SETEMBRO DE 2009
(%)

ESPECIFICAGAO TAXA MENSAL (1) PARTICIPACAO (2) CONTRIBUIGAO (3)
Comércio varejista ampliado 9,9 100,0 100,0
Combustiveis e lubrificantes -4,9 14,2 -7,9
Hipermerc., supermerc., prod. alimenticios, beb&lasno 9,6 33,5 36,1
Tecidos, vestuario e calgcados -2,3 4,6 -1,2
Moveis e eletrodomésticos -2,8 6,5 -2,0
Art. farmacéuticos, médic., ortopéd., de perfumar@sméticos 8,1 3,7 34
Livros, jornais, revistas e papelaria -5,4 11 -0,7
Equip. e mat. para escritério, informatica e coroagiio 14,6 0,6 1,0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 11,5 2,6 3,4
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 21,5 26,7 64,5
Material de construcéo 45 6,5 3,3

Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Geafigre Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do CoiméPMC)

(1) Més de referéncia em relacdo ao mesmo mésalararrior. (2) Estimada pelo autor com base ndssida PMC. (3) Para a formacéo da taxa

mensal do comércio varejista ampliado.

9. Em Minas Gerais, 0 comeércio varejista ampligaesentou alta de 9,9% na comparacdo com setembro
de 2008. Para este resultado contribuiram posiimtanseis dos dez segmentos do comércio, com
destaque para os segmernggermercados, supermercados, produtos alimentitiebidas e fumo
(9,6%) eveiculos, motocicletas, partes e pe¢as,5%). Em sentido contrério, exerceram presséo
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negativa os setoreesmbustiveis e lubrificantést,9%),tecido, vestuério e calcad@,3%),moveis e
eletrodomeéstico62,8%) divros, jornais, revistas e papelar{gb,4%).

10.

11.

12.

12.

A atividadeveiculos, motocicletas, partes e pefgasa que mais contribuiu para a formacéo da taxa
global do comércio varejista ampliado, impulsiongéédo crescimento de 21,5% em relacdo ao
mesmo més do ano anterior, 0 maior dentre os séggnanalisados. Como a partir de outubro a
isencao sobre o IPI seria gradualmente retirad@psnconsumidores foram as concessionarias em
setembro para aproveitar 0s precos mais baixosalesna, espera-se que, ha comparagao com 0S
respectivos meses de 2008, os resultados no guakstre ndo sejam téo positivos quanto foram em
setembro.

A atividadehipermercados, supermercados, alimentos, bebidfasne exerceu a segunda maior
contribuicdo para a formagéo da taxa global, csgueeve tanto ao crescimento de 9,6%, quanto a sua
participacdo expressiva no total da atividade. @emiio das vendas pode ser explicado pelo
crescimento da massa salarial, pela estabiliddake/aedos precos dos produtos deste segmento, e
pelo fato de bens alimentares serem de primeiressigade, ndo tendo sua demanda fortemente
afetada pela maior cautela dos consumidores.

O segmento dmaterial de construcéobteve novo resultado positivo em setembro, anelscé,5%

em relagdo ao mesmo més de 2008. Diversos prodiitzsidos na construgdo civil foram
beneficiados com politica de isencéo tributaria gelverno federal, o que contribuiu para conter os
precos e estimular as vendas.

O incentivo fiscal sobre a producéo de eletraghticos da linha branca, por outro lado, naodpaz

de evitar a queda de 2,8% no volume de vendasgmessomoveis e eletrodomésticdleve-se
ressaltar, contudo, que o incentivo fiscal naaatiprodutos de mobilidrio e nem os eletrodoméstico
da linha marrom, de tal forma que esses produidsp estar influenciado decisivamente o resultado
negativo da atividade.

13. Por fim, o grafico 2 apresenta a evolucdo daast mensal e acumulada em 12 meses para

Minas Gerais, entre setembro de 2006 e setemh20@®: para o comércio varejista ampliado e
as atividades que o compdem.
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GRAFICO 2-A — VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJIST A AMPLIADO, POR ATIVIDADES,
TAXAS DE CRESCIMENTO MENSAL E ACUMULADA DE 12 MESES (1)
MINAS GERAIS — SETEMBRO: 2006- 2009
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GRAFICO 2-B — VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJIST A AMPLIADO, POR ATIVIDADES,
TAXAS DE CRESCIMENTO MENSAL E ACUMULADA DE 12 MESES (1)
MINAS GERAIS — SETEMBRO: 2006- 2009
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Fonte: Dados basicos: Instituto Brasileiro de Gafigre Estatistica (IBGE), Pesquisa Mensal do CoiméPMC)

(1) Taxas de crescimento mensal: em relagdo ao onega do ano anterior; Taxas de crescimento acdamilde 12 meses: média dos ultimos 12
meses sobre 0s 12 meses imediatamente anter®y€s (esultados do setarros, jornais, revistas e papelar@devem ser vistos com cautela, pois

recentemente houve um problema com a amostraskitsteem Minas Gerais.
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